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Schindler conta com novo diretor operacional

Marco Abala Matos ¢ o novo diretor operacional da Schindler para a regido de Lisboa. Mar-
co integrou a Schindler Portugal em 1993, na 4rea técnica de novas instalagdes, e, em 2002,
mudou-se para Ebikon Suica, como responsdvel de produgio de projetos estratégicos a nivel
curopeu. Em 2006, assume a diregdo de produgio na Schindler em Espanha e, em 2009,

ocupa a dire¢io regional de Aragén e Navarra.

Nersant promove Formacao Inicial para Empreendedores

A Nersant — Associagio Empresarial da Regido de Santarém encontra-se a dinamizar um
conjunto de formagoes certificadas. A Formagio Inicial para Empreendedores é composta

. o ap Y e« . . - »
por cinco agdes: “Administragio das organizagdes”, “Qualidade — instrumentos de gestao”,
“ Técnicas de marketing”, “Sistemas organizacionais e introducio a gestao” e “Nogdes de

economia de empresa’.
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Universia Portugal e Trabalhando.pt langcam inquérito

de emprego

O Universia Portugal (http://www.universia.pt), a rede de universidades presente em 23 pa-
ises ibero-americanos, e o Trabalhando.pt (http://www.trabalhando.pt), uma comunidade
de emprego formada por uma ampla rede de sites associados, langaram o 4° inquérito de

emprego deste ano.

Sciencedyou e Bioalvo sao parceiras nos brinquedos
biotecnoldgicos

A Sciencedyou, empresa portuguesa que se dedica & produgio, desenvolvimento e comercia-
lizagao de brinquedos cientificos em parceria com a Faculdade de Ciéncias da Universidade
de Lisboa, estabeleceu uma parceria com a Bioalvo. O objetivo ¢ langar uma nova linha de
brinquedos biotecnoldgicos para aproximar as criangas as ciéncias bioldgicas.

MINISTRA DA AGRICULTURA ELOGIA O POLO “PORTUGAL FOODS”, A VINIPORTUGAL E A FIPA

Estratégia para a internacionaliza ¢cao
do setor agroalimentar concluida em outubro

O setor agroalimentar
vai dispor de uma
estratégia para a
internacionalizacio,
voltada essencialmente
para a vertente
exportagio e abrangendo
todos os subsetores,
incluindo os vinhos.
Em entrevista 2 “Vida
Econdmica’, a ministra
da Agricultura, do

Mar, do Ambiente e

do Ordenamento do
Territério MAMAOQOT)
elogia 0 “mérito” do
Pélo ‘Portugal Foods,
que coordenou todo

o trabalho, e frisa que
o documento nio visa
“definir o que deve ser
exportado ou o que é
que as empresas devem
fazer”. O objetivo,
revela Assuncao Cristas,
¢ “apontar metas
ambiciosas e ajudar a
descortinar mercados”.

TERESA SILVEIRA
teresasilveira@vidaeconomica.pt

Vida Econémica” - O Pélo
‘Portugal Foods’ entregou a se-
nhora ministra um projeto de
estratégia para a internaciona-
lizacdo do setor agroalimentar.
Como surge este projeto?

Assungao Cristas - O MA-
MAOT langou ao setor agroa-
limentar, em janeiro de 2012, o
desafio de apresentar um docu-
mento que traduzisse a aquilo que
as empresas desejariam que fosse
a estratégia de internacionaliza-
¢do do setor. A ‘Portugal Foods
assumiu o desafio e coordenou,
com todo o mérito, um trabalho
que envolveu diversas empresas e
associagdes empresariais, de acor-
do com uma metodologia pré-
-definida entre si. Entregou um
documento ao meu gabinete no
final de junho de 2012, no qual
vém espelhados alguns elementos
para uma estratégia de interna-
cionalizagdo do agroalimentar,
essencialmente na sua vertente de
exportagao.

VE - Ao que julgo saber, foi
dada oportunidade a varios
parceiros/entidades do setor
para apresentarem propostas
de melhoria do documento. E
assim?

AC - Apés andlise do docu-
mento, entendemos, de acordo,
alids, com a ‘Portugal Foods’, que
este deveria ser circulado entre
o maior nimero de entidades
possivel, por forma a receber os
contributos e criticas que o tor-
nassem mais completo. Circulou,
entdo, por cerca de 30 entidades

Assungio Cristas, ministra da Agricultura.

A ministra da Agricultura quer que o pais e o setor agroalimentar
percebam “duas coisas”. A primeira é que “nem o MAMAOT nem o
Governo definem aquilo que as empresas portuguesas vao ou nao vao
exportar”, pois “essa escolha cabe, por inteiro, aos empresarios”.

A segunda é que “a Estratégia para a Internacionalizacdo do
Agroalimentar nado vai definir o que é que deve ou ndo ser exportado,
ou 0 que é que as empresas devem ou nao devem fazer”, pois aquilo
que compete ao Governo é apenas “apontar para metas ambiciosas
neste dominio e ajudar a descortinar mercados com determinadas
caracteristicas”. Por exemplo, os que “evidenciem procura para
produtos que nés produzimos e cuja producdo podemos incrementar”,
explicou Assungdo Cristas a “Vida Econdmica”.

De acordo com a ministra, a Estratégia visa ainda “encontrar eixos
que, se forem percorridos, apontem para atingir essas metas,
descortinar a¢des que lhes déem consisténcia e, finalmente, apontar

“Atrair investimento estrangeiro para Portugal
e apoiar o investimento portugués no estrangeiro”

critérios para alocacdo dos recursos (financeiros, mas ndo sé) que
tenhamos disposi¢ao para apoiar a internacionalizagdo”. Além disso,
diz Assuncao Cristas, deve dar-se “relevo” as outras componentes
da internacionalizag&@o. Por um lado, “atrair investimento estrangeiro
para Portugal, por exemplo, como forma de complementar as
necessidades de financiamento de muitas das empresas”. Por outro,
“apoiar o investimento de empresas portuguesas no estrangeiro”,
que a governante olha como um “passo mais estruturante da
internacionalizagao”.

Explicando que “nada disto é feito de forma isolada”, a ministra
frisou a “Vida Econdémica” que os trabalhos de definicao da estratégia
“tém sido sempre partilhados com a AICEP”, com quem tém
“articulado todos os passos” e que também é “um assunto em cima
da mesa” do Conselho Estratégico para a Internacionalizacdo da
Economia (CEIE).

empresariais ligadas 2 producio
agricola e alimentar. Foi pedido
que os contributos fossem dados
até ao final da primeira semana
de setembro, para que a informa-
¢ao pudesse ser posteriormente
trabalhada, analisada e incorpo-
rada naqueles que venham a ser
os eixos de internacionalizagio
do agroalimentar a perfilhar pelo
MAMAOT e pelo Governo por-
tugués. Das entidades a quem
foram solicitados contributos, 11
deram resposta e com graus mui-
to variados de profundidade.

VE - E que tipo de contribu-
tos foi possivel reunir?
AC - Dada a extensao e com-

A ‘Portugal Foods’
assumiu o desafio

e coordenou um
trabalho que envolveu
diversas empresas

e associagoes
empresariais

plexidade do documento base
que foi distribuido, nao é possivel
responder a esta questdo de for-
ma tdo direta como gostaria. No
entanto, houve alguns contribu-
tos que se ficaram pela corregio
de alguma da informagao de base
relativa a cada subsetor (exporta-
¢oes, mercados, etc), outros ainda
centraram-se essencialmente nas
questdes da governanga do mo-
delo a implementar, um aspeto
que, apesar de ter sido abordado
pela ‘Portugal Foods' no seu do-
cumento, nio ¢ aquele que neste
momento mais nos preocupa.

Finalmente, h4 dois contribu-
tos que ¢ justo aqui referir, pela
profundidade e abrangéncia do
seu conteddo. Um foi o da Vi-
niportugal, que apresentou um
contributo muito completo em
relagio ao setor do vinho, setor
esse que, por opgao, nao estava
abordado no documento inicial
da ‘Portugal Foods. Outro foi o
da FIPA (Federagio das Indus-
trias Portuguesas Agroalimenta-
res), extraordinariamente com-
pleto e analitico, demonstrando
uma genuina vontade e preocu-
pacio com o assunto (atributos
que lhe sdo caracteristicos), e que
em muito ird enriquecer o docu-
mento final.

VE - Quando devera ser apre-
sentada publicamente essa es-
tratégia?

AC - Estd em curso um traba-
lho de andlise que levard, assim o
espero, a elaboragio de um rela-
tério de sintese. Este trabalho estd
a ser conduzido pelo GPP (Gabi-
nete de Planeamento e Politicas
do MAMAOT), que procurard
sintetizar e compatibilizar todos
os contributos recebidos, com
énfase evidente no documento da
‘Portugal Foods’. Esse documen-
to deverd estar concluido dentro
de duas a trés semanas, para mi-
nha andlise. A sua divulgacio serd
anunciada oportunamente.

Portugal Foods leva “mais de 20
empresas” ao SIAL de Paris
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A ‘Portugal Foods’ é “reconhecida como a entidade que tem como missao o apoio as empresas, quer em termos de

inovagdo, quer de internacionalizagao”, explicou Ondina Afonso 4 “Vida Econémica”.

TERESA SILVEIRA
teresasilveira@vidaeconomica.pt

O pélo ‘Portugal Foods’ estd a
organizar a participagio conjunta
de “mais de 20 empresas” portu-
guesas no SIAL 2012 (Salio In-
ternacional dos Profissionais do
Setor Agroalimentar), que decor-
re entre 21 e 25 de outubro na
capital francesa.

“Sim, vamos estar com mais
de 20 empresas, dos vérios seto-
res”, revelou a “Vida Econémica”
Ondina Afonso, diretora execu-
tiva do Pdlo, frisando que, “pela
primeira vez, Portugal vai estar
‘em massa ¢ em dois pavilhoes
(multiprodutos  + gourmet)”.
O investimento da participagdo
portuguesa ¢ de cerca de 220 mil
euros, financiados pelo QREN
(Quadro de Referéncia Estratégi-
co Nacional 2007-2013), adian-
tou a mesma responsdvel.

A feira estard dividida em sete
grandes dreas: Produtos do Mun-
do, Produtos Secos, Produtos
Frescos, Bebidas, Produtos Licte-
o0s, Produtos Gourmet e Vinhos
¢ sdo esperados em DParis mais
de seis mil expositores (80% dos
quais estrangeiros, oriundos 106
paises) e 140 mil visitantes.

Questionada pela “Vida Eco-
némica” sobre a participagio
portuguesa, Ondina Afonso ex-
plicou que “a razdo principal tem
a ver com uma das missdes” do
pélo ‘Portugal Foods’, ou seja,
“mostrar aos mercados externos
que Portugal ¢ um pais produ-

tor de exceléncia, com produtos
de elevadissima qualidade ¢ com
padrdes de qualidade e seguranca
alimentar acima da média euro-
peia’. Por outro lado, realca, “a
feira SIAL Paris é uma das maio-
res a nivel mundial e, por isso, a
‘Portugal Foods’ considera muito
importante estar presente”.

Japao, Hong-Kong, China,
Arabia Saudita, Emirados
Arabes, Russia, México e
Venezuela sao mercados
prioritarios

Apesar de a versdo final da
estratégia para a internacionali-
zagdo do setor agroalimentar ape-
nas ficar concluida I4 para o final
de outubro, hd algumas conclu-
soes que j4 podem ser tiradas e
que a “Vida Econdémica” aqui
revela. Os mercados prioritdrios
para as empresas do setor agroali-
mentar s3o o Japao, Hong-Kong,
China, Ardbia Saudita, Emirados
Arabes Unidos, Russia, México
e Venezuela, adiantou Ondina
Afonso, citando dados do Gabi-
nete de Planeamento e Politicas
do MAMAOT, da AICEP e das
conclusdes da auscultagio tam-
bém realizada a um grupo de em-
presas do setor.

Além destas geografias, “exis-
te ainda um grupo de mercados
que as empresas devem aprovei-
tar seletivamente”, refere Ondina
Afonso. Sio eles os EUA, Ca-
nad4, Indonésia, Coreia de Sul,
Irao, Kuwait e Austrilia, embora

também seja “importante referir
a necessidade de sustentar posi-
¢bes que detemos em mercados
consolidados, em especial paises
da CPLP e da Europa”.

Assumindo que o pélo ‘Por-
tugal Foods’ é “reconhecido pelas
empresas do setor como a entida-
de que tem como missao o apoio
as empresas, quer em termos de
inova¢do, quer de internaciona-
lizagao”, a diretora executiva da
estrutura destaca ainda o “reco-
nhecimento” do Ministério da
Economia como “sinal de que o
setor agroalimentar ¢ estratégico
para a economia nacional”.

Explicando que a estratégia
de internacionalizacio “estd feita
pelas empresas e para as empre-
sas’, Ondina Afonso assumiu
uma certeza: o ‘PortugalFoods
quer “prosseguir’ envolvendo a
curto prazo as entidades do sis-
tema cientifico e tecnoldgico na
identificagio das grandes linhas
em termos de inovagio que su-
portem a internacionalizacio/ex-
portagio dos produtos portugue-
ses”. Disse ainda querer “envolver
as empresas na criagio de clusters
setoriais que permitam o ganho
de dimensdo critica para abordar
mercados tdo exigentes quantos
os que temos identificados como
prioritdrios”.

O pélo ‘Portugal Foods’ agre-
ga hoje 75 associados (14 do sis-
tema cientifico), estando a avaliar
mais “cerca de 70 manifestacoes
de interesse” entretanto recebi-

das.



